
Co-fondatore dell’Istituto è Angelo Zaccone Teo-
dosi (già direttore dell’ufficio studi Anica, consi-
gliere di amministrazione Cinecittà), che dal mag-
gio 2001 ne è anche presidente; fino ad allora,
l’Istituto è stato presieduto dal co-fondatore Fran-
cesca Medolago Albani (consu-
lente specializzata). Insieme,
hanno condiretto decine di ri-
cerche per committenti quali
Rai, Mediaset/Fininvest, Siae,
Autorità per le Garanzie nelle
Comunicazioni, Uer… In paral-
lelo all’attività di ricerca, svolgo-
no intensa attività pubblicistica.
IsICult opera in una spaziosa se-
de nel Centro Storico di Roma,
in uno dei più bei palazzi storici
della Capitale, a poche centina-
ia di metri dal Parlamento, e di-
spone di un centro di documen-
tazione specializzato tra i più
ricchi di Italia, il cui catalogo (ol-
tre 10.000 libri) verrà messo a
disposizione in rete.

L’Istituto, oltre alla decina di ricercatori di fidu-
cia, si avvale di un network internazionale di
esperti nelle tematiche relative l’industria
culturale, considerata in tutti i suoi aspet-
ti: socio-mediologici, economico-finan-
ziari, tecnologici, istituzionali-normativi.
Tra le realizzazioni più significative
dell’équipe IsICult (studi non mono-
committente o comunque resi di
pubblico dominio) negli ultimi 8
anni, si ricorda:
™ 1997: il manuale “Per fare
spettacolo in Europa”, la pri-
ma guida agli interventi del-
le istituzioni europee a fa-
vore dell’industria culturale (cine-
ma, teatro, tv, musica, editoria, nuove tec-
nologie, beni culturali…), promossa dal Diparti-
mento Spettacolo e pubblicata dal Dipartimen-
to Informazione e Editoria della Presidenza del
Consiglio dei Ministri, pubblicata anche in edi-
zione su cd-rom (distribuita in occasione della
Mostra del Cinema di Venezia);
™ 1998: la ricerca “Il settore dei cartoni animati
in Italia: prospettive di rafforzamento strutturale
e di internazionalizzazione”, commissionata da
Rai Cinemafiction, che è stata pre-
sentata in un seminario pubblico;

™ 1999: la ricerca “L’erba
del vicino è sempre più ver-
de?”, analisi della struttura e
dei palinsesti delle maggiori
emittenti televisive europee,
commissionata da Rai e pre-
sentata in occasione del Prix
Italia a Firenze (un estratto è
stato pubblicato anche in inglese); sulla
base della ricerca, è stato sviluppato dal
2003 un Osservatorio permanente di mo-
nitoraggio sulle tv pubbliche europee;
™ 2000: il volume “Con lo Stato e con il
mercato? Verso nuovi modelli di televisio-
ne pubblica nel mondo”, edito da Mon-
dadori, ricerca comparativa
internazionale sulla televi-
sione pubblica, promossa da

Mediaset, presentata in un conve-
gno dell'Università di Roma, Diparti-
mento di Sociologia – Corso di Laurea
in Scienze della Comunicazione (la regi-
strazione audiovideo del convegno è
fruibile sul sito www.radioradicale.it);
™ 2001: la ricerca “Oltre l’Estate Roma-
na. Aspetti socio-economici della politica
culturale del Comune di Roma (1993-
2000). Tra beni culturali e spettacolo, tra ini-
ziative effimere e permanenti”, commissionata
dall’Assessorato alle Politiche Culturali (la prima
ricerca di valutazione della propria politica in
materia promossa da un’amministrazione comu-
nale italiana); nel 2004, il Comune ha affidato
ad IsICult un aggiornamento della ricerca;

™ 2001: l’elaborazione del business-plan e la
consulenza di marketing per l’Istituto Luce per la
messa a disposizione su internet (b2b e b2c) del-
l’Archivio Storico (progetto “Luce nella Rete”);

™ 2001/2002: la consulenza per
l’Autorità per le Garanzie

nelle Comunicazioni per
la realizzazione del primo

Albo dei produttori televisi-
vi indipendenti…
™ 2002: la redazione del ca-

pitolo dedicato all’Italia all’in-
terno della ricerca Uer “The Posi-

tioning of Digital Terrestrial Televi-
sion in Western Europe”…
™ 2003: una ricerca sulle prospetti-

ve di sviluppo multimediale di Cinecit-
tà Holding;
™ 2004: l’edizione in inglese della ver-

sione “multi-client” dell’Osservatorio sulle Tv
Pubbliche Europee (commissionato da Rai) co-
prodotto da IsICult con Rai e con la più diffusa
newsletter sui media al mondo, la britannica
“Screen Digest”: “Observatory of Public Service
Broadcasting in Europe”;
™ 2005: la ricerca “La battaglia per i diritti. Il

“content” audiovisivo nel nuovo sce-
nario della convergenza tlc + me-
dia”, commissionata dal Gruppo Me-
diaset; la prima edizione dell’Osser-
vatorio sulle Tv Mediterranee ed
Arabe, commissionato da Rai nel-
l’ambito Copeam.
IsICult ha curato, tra l’altro, gli stu-
di di scenario che sono stati alla ba-
se di “start-up” come Medusa Film

e Rai Cinema.
Le ricerche realizzate da IsICult vengono abi-
tualmente segnalate dai maggiori quotidiani
italiani. L’Istituto è stato anche audito, nella
sua veste di centro di ricerca super-partes, da

soggetti istituzionali come la Commissione
Cultura della Camera dei Deputati. IsICult
è associato a Culturelink (Unesco) e Fe-
derCulture.
E’ partner del portale italiano sull’ict ed
i media www.key4biz.it e del festival-
workshop internazionale Eurovisioni.
L’Istituto cura, dal 2000, la rubrica
fissa Osservatorio IsICult sul più dif-
fuso mensile professionale della tv
italiana, “Millecanali”.
Tra le attività in corso: ricerche
su diversi segmenti del mercato

mediale internazionale e nazionale; la
progettazione della prima “borsa” italiana del-
le sponsorizzazioni culturali; il “Primo Rappor-
to annuale sulla Cultura in Italia”.
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ENTE DI RICERCA INDIPENDENTE
SPECIALIZZATO SULLE POLITICHE
CULTURALIEL’ECONOMIADEIMEDIA

Realizza:
• indagini ad hoc (prevalentemente)

e multi-client
• ricerche qualitative (prevalentemente)

e quantitative
• consulenza strategica…
Elabora:
• scenari predittivi - studi di marketing
• analisi di settore - progetti di fattibilità
• business-plan
• ricerche comparative internazionali
• monitoraggi economici
• monitoraggi politico-istituzionali
• mappe mediali
• valutazioni di efficacia...

PRESIDENZA DEL CONSIGLIO DEI MINISTRI
D I P A R T I M E N T O D E L L O S P E T T A C O L O

O S S E R V A T O R I O D E L L O S P E T T A C O L O

•SPETTACOLO•CINEMA•AUDIOVISIVO•MULTIMEDIA•NUOVE
TECNOLOGIE•ARTE•BENICULTURALI•ISTRUZIONE•FORMAZIO-
N E . . .

PER FARE
SPETTACOLO
IN EUROPA
GUIDA INTERATTIVA
AGLI INTERVENTI
DELLE ISTITUZIONI
EUROPEE
A FAVORE
DELL’INDUSTRIA
CULTURALE

A cura di
Angelo Zaccone Teodosi
Francesca Medolago Albani
Valeria Santori
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